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Publico-Alvo

Grupo de
consumidores que
tem interesse no
produto/servico.

E o cliente ideal.
Pode variar
conforme idade
Ou Sexo.
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Plano de A¢cdo Inauguracao

Pré-Inauguracao e Pos-Inauguracao

PLANO DE ACAO - 5W2H
Who? (Quem?), What? (O qué?), Where? (Onde?), When? (Quando?)
Why? (Por qué?), How? (Como?), How much? (Quanto?)
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Plano de Acao 5W2H

QUANDO

POR QUE

QUANTO

RETORNO

I

DATA EXATA OU - UNIDADE OU . o -~ QUAL O RETORNO
ACAO ENCARREGADOS (AS UAL OBJETIVO DA ACAO UAL A DINAMICA DA ACAO R
PERIODO ¢ Lt LOCAL g ¢ o G ? ESPERADO
Fortalecer a marca e gerar uma
Marketing /Gerente de . R 5 _ Decoracdo com flores; Baldes, mesas e cadeiras Uma experiéncia
25/02/2023 DECORACAO . Campinas/SP experiéncia unica. Proporcionar um . . ) : : =
Unidade _ ] seguindo a identidade visual. agradavel e unica.
ambiente agradavel.
25/02/2023 BANQUETE E Eear b5 Campinas/SP Servir e despertar um senso de Contratar buffet que ficara responsavel pela Uma experiéncia
COQUETEL e : e gratiddo para quem foi convidado. entrega do banquete/coquetel agradavel e unica.
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ACOES - PRIMEIRA FASE

Objetivo principal: Nessa etapa as
campanhas tem como foco gerar valor
e fortalecer a marca da clinica por meio

de campanhas mais direcionadas

ACOES - SEGUNDA FASE

Objetivo principal: Vincular os
procedimentos a marca Corpo Bueno
evidenciando a qualidade nos
tratamentos a marca, o intuito é
gerar cadastros por meio
de campanhas nas redes socials.
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G AcoOes para Trafego

ESTRATEGIA ESTRATEGIA
PRIMEIRA FASE SEGUNDA FASE

Institucional
Alcance e Trafego

Re-marketing
Cadastro

Tratamentos Promocionais
Cadastro

Tratamentos
Visualizacao e engajamento
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€ Acdes para Trafego

PUBLICO PUBLICO
PRIMEIRA FASE SEGUNDA FASE

N\ j
AN NN
NN\~ - b
NNNNSN~ - - -2 27
N \\\:‘s:.’ =
N
A

VISUALIZACAO DE ViDEO:
Aberto com filtro de palavras-chave
relacionado ao assunto do video.

Re-marketing
Direcionar para quem visualizou todos os
videos 12 fase, visitou o site, visitou o
Instragram e o facebook.

ENGAJAMENTO:
Base de leads/Visitantes do Instagram
e Facebook/Visitante site.

Acoes de anuncios de remarketing
devem excluir os publicos cadastrados.
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PLANO DE ACAO
Midias Seciais

%

Saude/beleza

Vier traducio

Seguindo ~
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Corpo Bueno Estética
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Linha Editorial

A linha editorial € um planejamento textual dos conteudos
organicos, onde e definido titulos, legendas e tipo de post de todo
o més. Cada franquia ficara responsavel por desenvolver sua linha
editorial por se tratar de um publico mais regionalizado.

Estrutura de Post

e Titulo ou headline;
» Legenda com palavras-chave referente a headline;
 Hastags, no maximo 10.

Obs: Tomar cuidado com # pejorativas como #sextou por exemplo.
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Instagram, Facebook e Google
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Bom Uso Redes Sociais
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PERFIL

No perfil deixar claro a autoridade /
no seguimento. Informacgoes que /

DESTAQUES

Quem somos / Tratamentos / Planos /
Antes e Depois / Duvidas / Promocoes /
Unidades / Contatos

validem essa ideia, objetividade e
clareza para que a mensagem se|
passada de forma precisa.
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Bom Uso Redes Sociais

O
TRENDS

—

hNe a4 _F 8 &8 &8 8 B |

—— —my

Ao utilizar alguma trend musical,
sempre inserir o audio dentro do ,.
instagram para assim termos ' 1

um maior alcance e propagacao P 5
do conteudo. = 'l

’ff'l‘ byluistelips L'E;-.ﬁ;uir !

"
=0 ml

p
o
Qui sorigfanossa &
|
i
L Ir.F.rIlJ S0P sugasiogoge _nets ¢ caras 15
I -

.':.

() Q

M . | T FE i
e el A PeOSSa L




@

corpopueno




@

corpobueno

Midia: Impresso e Digital
Campanhas tematicas serao exibidas
pela TV e impresso A4, aqui o objetivo
é fortalecer a mensagem e conduzir
para a compra.

Suportes para midias internas:
o TV;
e Ad:
e Bnanner;
e Display de balcao.

CRIOLIPOLISE

penz &

POR [C_’t:if IL

547.280{4#
Semana

da Mulher
§ de mango
Dia internacional da mulher

ATE

ADQUIRA QUALQUER
PROCEDIMENTO ESTETICO

E GANHE ATE

| 30% OFF’
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Cada franquia devera destacar os meses de

Termometro Mes
vendas em: Alerta, atencao e oportunidade.

No ciclo de um ano, essas informacoes

) Consulbar PWW Madels ajudardo a direcionar melhor todo

planejamento de mkt e alcance de metas.
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Qualidade Corpo Bueno

S

Sistema proprio de
CRM para a gestao
do lead e funis.

y

Marketing, design
e criatividade em
prol de estratégias
para conversao.
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Dados para planos de
acao e tomada de
decisao. Business

Intelligence.

25

Compartilhamento
de resultados e
centro proprio para
capacitacao de

profissionais (IECB).
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“Todos os seus sonhos podem [V G @, {.@

se tornar realidade se voce tem
coragem para persegui-los”.
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