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corpobueno

] APRESENTACAO

Old, este € o manual de identidade visual da marca Corpo
Bueno. Aqui vocé vai encontrar tudo o que é preciso
saber sobre a identidade da marca e diretrizes para
seqguir a forma correta de aplicagdo de todos os elemen-
tos que fazem parte desse sistema de identidade.
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RENOVAGCAO CORPORAL

Conceito

renovacdo corporal

@
corpobueno

Nos estudos sobre a marca Corpo Bueno. Foi detectado que a empresa
ndo possuia uma tagline que definisse bem o que ela tem a oferecer
para seus clientes. Identificado essa caréncia. Levando em conta andlises
internas e também dos concorrentes. Constatou-se que a Corpo Bueno
ndo deveria se restringir apenas a clinica de estética.

Apesar de vender estética. Os clientes que buscam este tipo de servico
querem algo mais. Eles ndo querem se sentir apenas fisicamente bem
COM O Seu corpo, mas querem também elevar o lado mental e espiritual.
A Corpo Bueno ¢ catalisadora dessa busca. Além do estado fisico, eles
querem coisas intangiveis como empoderamento, paz de espirito,
autoestima, potencial de conquista. Prtindo desse raciocinio, o termo
encontrado para definir o que a Corpo Bueno tem a oferecer de fato é
Renovacdo Corporal,
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corpobueno

PRIMEIRA MARCA - ANALISE GERAL
Logo

O logo antigo era pouco flexivel. apresentava caracteristicas de marcas

de segmentos desconexos com o da beleza e estética. Ainda que a

3;,/;’—7__— mulher seja um icone interessante de ser utilizado em marcas deste seg-
lj[\ ' f ~ tB | C’ ~ mento. a empresa também atende um percentual interessante do publi-
- LO trpu wum U co masculino e a forma como o simbolo foi criado e como era explorado,
\ﬁ colocou a antiga marca em um meio comum, de concorréncia alta e
pouca diferenciacdo em meio as outras empresas do mesmo segmento.
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EVOLUCAO DA MARCA
Logo

%CGE’@OBU@.{EO

clinica de estética

X

renovacdo corporal

@
corpobueno

“Renovar sua morada € renovar seus ares, experiéncias,
percepcdes e possibilidades.”

“O corpo é a morada da alma.”

Foi identificado que o cliente Corpo Bueno espera receber algo além do
gue somente estética. Empoderamento, paz de espirito, autoestima, poten-
cial de conquista sdo exemplos do algo a mais que o cliente busca. Para a
marca atual, palavras como curvas, lisura, leveza, equilibrio, fluidez, clareza,
novidade, integridade, revigoracdo e movimentacdo foram conceitos
chave que ditaram o desenvolvimento da nova identidade que vocé con-
fere a sequirr.
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] ASPECTOS TECNICOS
Grid

C

orpopUEeNno
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corpobueno

ASPECTOS TECNICOS

Logotipo

Corponuenoco
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RENOVACAO
CORPORAL

corpobueno.com.b
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corpobueno

] ASPECTOS TECNICOS
Assinatura
Este ¢ um dos principais elementos da nova identi-
dade, o logo da Corpo Bueno. Ele ndo possui @

variacdes em sua estrutura, porém, existem diversas C O r O b l I e n O
varidveis para que sua aplicacdo ocorra da maneira
mais correta e que podem ser conferidas & seguir.

Ao lado vocé conhece os elementos que fazem parte
da assinatura, logotipo e simbolo, que aplicados em

conjunto formam ou logo ou assinatura da masrca.
Simbolo

corpobueno

Logotipo

Logo ou Assinatura
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corpobueno

] ASPECTOS TECNICOS

Variacdes de cor na assinatura

As variacdes de cor na identidade ocorrem de acordo @
com o fundo onde ela é aplicada. Em fundo branco ou

claro, ela deve ser aplicada como nos exemplos co C O r p O b U e m O

lado. Em fundo bordd, cinza ou tons mais escuros, ela

deve ser aplicada em branco. Essas formas represen-

tam como as aplicacdes devem ocorrer na sede da

Corpo Bueno. @

corpobueno ©

corpobueno

Nas extensdes da marca, como 0s cosmeéticos, as
aplicacdes passam a receber tons em degradé de
cores diversas. O cinza predomina no logo para harmo-

nizar mais facilmente com as cores variadas dos C O t’ p O b U e ﬂ O

produtos.

@

corpobuenoc>

aplicagées da marca na sede

CorpobuenoO

Corpobue

aplicagdes das linhas de produto
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ASPECTOS TECNICOS

Cores da identidade e seus cédigos

A identidade da marca Corpo Bueno possui trés cores
principais (marsala, cinza e branco). Essas cores vao
predominar nas aplicagdes da marca realizadas na
sede da empresa.

As cores alternativas foram pensadas para as
extensdes de marca, como o0s cosméticos da Corpo
Bueno e também para auxiliar aplicacdes e sub-apli-
cagdes, gerar composi¢cdes variadas, entre outras
Coisas.

As combinacdes em degradé de duas cores sdo espe-
cificamente para as derivacdes de aplicacdes dos
cosmeticos.

Neste item vocé confere o cddigo das cores principais
para manter a fidelidade tanto no meio impresso (codi-
go CMYK) quando no meio digital (codigo RGB).

@
corpobueno

CORES PRINCIPAIS

MARSALA BRANCO
C: 45 R:105 C:68 R:70 CO0 R: 255
M:90 G: 32 M:59 G: 73 M: 0 G: 255
Y: 35 B: 68 Y:57 B:74 Y:0 B: 255
K: 45 K: 39 K: 0
PANTONE 229 C PANTONE 446 C

CORES ALTERNATIVAS
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corpobueno

] ASPECTOS TECNICOS

Cores monocromadaticas

A assinatura em preto e branco é uma verséo da logo C O r p O b U e ﬁ Q

adaptada para ser aplicada de forma monocromadatica.

o

O

O

e

Existem duas formas de se utilizar desse modelo de §
aplicacdo. A primeira opcdo apresenta o nome “Bueno” e
com apenas 50% de preto ou branco (varidvel de @ S
O

) o o <

acordo com o fundo), que & mg|s fiel oc? logo principal C O r O g8
porque aparenta ter duas tonalidades diferentes. <
()

£

Apesar disso, por questdes técnicas a segunda op¢do Q

provavelmente vai ser a versdo mais utilizada deste

tipo de aplicacdo, apresentando todo o logo sempre
em um mesmo tom.

corpobueno

corpobueno

segunda op¢do de variagdo
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ASPECTOS TECNICOS

Tipografias da Identidade

A identidade da Corpo Bueno possui duas tipografias
principais, a Quicksand que compde o logo e também
as manchas de texto maiores (como as deste manual),
e a Nexa, que pode ser utilizada na tagline “Renovacdo
Corporal” e também em outras aplicacdes de textos
curtos, quando se desejar chamar mais atencdo.

Quicksand Light

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Q g
RrSs Tt Uu Vv Ww XX Yy Zz

0123456789@!?{}

Quicksand Regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Q g
RrSs Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

0123456789@!?{}

Quicksand Medium

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh |i Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Q
q Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

0123456789@!?{}

corpobueno

Quicksand SemiBold

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Q
q Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

0123456789 @!?{}

Quicksand Bold

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Q
g Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

0123456789@!?{}

Nexa Light
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh |i Jj Kk LIMm Nn Oo Pp Q g
Rr Ss Tt Uu VW Ww Xx Yy Zz

01234567890 !7{}

Nexa Bold
AaBb CcDd Ee Ff Gg Hh li JjKk LIMm Nn Oo Pp Q g
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

0123456789@!?{}
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Corpobueno@
] ASPECTOS TECNICOS

Tagline ou assinatura de servico

A tagline ou assinatura de servico “Renovacdo Corpo-
ral” deve acompanhar as aplicagdes como um elemen-

to externo & estrutura do logo. Confira esses exemplos ~ |
nas aplicacdes deste manual. re nOVO COO CO rpO rO

renovacqo
corporal

RENOVACAO
CORPORAL

RENOVACAO CORPORAL
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corpobueno@

] ASPECTOS TECNICOS

Simbolo
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] ASPECTOS TECNICOS

@
corpobueno

Reducdo e espessura do logo

Deve-se ter muita atencdo em momentos onde for C O r O b U e m O
necessdario a utilizacéo do logo com reducdo. __ 10cm

Quando o logo for reduzido a 7 cm de largura, deve-se
utilizar uma assinatura mais grossa para que sua leitura
seja preservada até a sua reducdo minima de 2 cm.
Caso contrdrio, se ndo houver esse aumento de espes-

Aumento da b
sura, a leitura em tamanhos menores ficard prejudicada. espessura C O r p O U e n O

@

—___/cm
@ %)
CorpObueﬂO Logosemespessura>< CorpObUenO —5cm
®
() corpobueno> ____ 3cm
COrpObUenO Logo com espessura \/
corpobueno@ — 2¢cm
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ASPECTOS TECNICOS

Margem de protecdo

Um medida X foi definida a partir da letra “O” do logotipo
para criar uma margem de seguranga para a marca.
Essa drea representa um espaco onde nenhum elemento
poderd invadir. Isso ajuda para que a leitura da logo
ocorra sempre da maneira correta, sem ruidos e sem
interferéncias. A margem é a mesma tanto para a logo
com assinatura de servico quanto para a logo sem.

@
corpobueno

©)
corpopueno -

CQrpruenoC>
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ASPECTOS TECNICOS

O que ndo fazer

corpobueno

Né&o utilizar cores para o logo que
ndo foram previstas neste manual.

corpobueno

Nd&o rotacionar o logo.

Ndo fazer aplicacdes com pouco ou
nenhum contraste.

@
corpobueno

@
corpobueno corpobueno®

N&o assinar com a vers@o mais fina N&o distorcer as propor¢des do logo.
em tamanhos abaixo de 7 cm.

corpobueno® cor obu‘gmo@

N&o utilizar a logo no formato de N&o invadir a margem de prote¢do
imagem em tamanho maior do que com outros elementos.
sua capacidade permitir.
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O processo fere, mMas
O Proposiic cugs!

Fabio Centeno
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